2007 = 2011

QUEYRAS
Plan Marketing: 1°° partie

« La stratégie, c’est tout le probléme d’allocations de ressour-
ces engageant de facon durable ’avenir de l’organisation »

Pour qui ?

Quel usage ? OBJECTIFS

Ce plan marketing A corgftre les retombées économiques
concrétise les orienta-

fions prisc:  par e au profit des Queyrassins
conseil d’administra-

tion —au printemps i, S’grganiser collectivement
2007.

C’est un outil évolutif Q;, Valoriser notre nouveau positionne-

d’aide 4 la décision qui ment dans un contexte hyper concur-
guidera nos actions jus- :

= rentiel

qu’en 2011.

[l oriente les actions U, Augmenter la fréquentation touristi-

opérationnelles et cel- = g6 hjvernale sur 5 ans
les des professionnels

du tourisme du
Queyras. W, Améliorer la commercialisation de la

| destination
Un plan d’actions an-

nuel accompagnera ) ) )
cette stratégie marke- [ Favoriser I’étalement de la fréquenta-

ting. tion

)






